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ZAHLEN UND FAKTEN 34 60% 10.700

Fairtrade starkt die Position von Kleinbauern auf dem Welt- Kleinbauernorganisa- des Fairtrade-Honigs Tonnen Fairtrade-
markt. Als Rahmen flir Veranderung dienen die Fairtrade- tionen in 14 Landern kommt aus zertifizierter Honig
Standards. Sie sind die Werkzeuge, um Entwicklung voran- produzieren Honig Mittel- und wird weltweit
zubringen. Dazu gehdren Mindestpreise, eine Pramie und nach Fairtrade- Sitdamerika produziert
Umweltkriterien, aber auch demokratische Strukturen und Standards

Selbstbestimmung.

WARUM HONIG MIT DEM FAIRTRADE-SIEGEL?

Die Deutschen sind Weltmeister: im Honigschlecken. Fast 1,5 Kilo essen sie pro Person und Jahr. Die heimische Produktion kénnte
die grofRe Nachfrage an Honig alleine nicht decken. Daher stammt ein grofRer Prozentteil des Honigs, der nach Deutschland impor-
tiert wird, von Bienenziichtern aus Lateinamerika. Fiir viele Kleinbauern in den Landern des Stdens ist Honig ein wichtiges Neben-
produkt. Durch den Verkauf von Honig kénnen sie — neben der Produktion von Agrarprodukten — ihr Einkommen verbessern. Dabei
sind sie haufig abhangig von Zwischenhandlern, die den Imkerinnen und Imkern haufig nur einen Bruchteil des eigentlichen Markt-
wertes auszahlen.

KLEINBAUERN PROFITIEREN VON FAIRTRADE

Die Herausforderungen in der Honigproduktion sind vielfaltig: Seit einigen Jahren sterben weltweit die Bienenvolker. Eine einheitliche
Ursache ist nicht auszumachen, je nach Region hat der Riickgang der Bienenpopulationen andere Griinde. Der Klimawandel bt
zusatzlichen Druck aus. Zudem leben viele Bienenziichter in abgeschiedenen Gegenden ohne Zugang zu Marktinformationen und
weit ab von Stadten und Transportwegen. Honig wird nicht an der Borse gehandelt. Produktionskosten, Klima, Vegetationszonen,
die Anzahl der Bienen und die Nachfrage haben Einfluss auf die Honigpreise. Fairtrade gibt den Imkern und ihren Familien eine Si-
cherheit, und hilft ihnen dabei, ihren Honig zu festen Mindestpreisen verkaufen zu kdnnen. So ist eine nachhaltige und kostende-
ckende Produktion gesichert, auch wenn die Marktpreise niedrig sind.
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Honige aus Ubersee sind in Deutschland nicht wegzudenken. Doch Fairtrade-Honige sind in Deutschland noch ein Nischenprodukt.
Der Fairtrade-Anteil am Gesamtabsatz in Deutschland betragt unter einem Prozent. 2015 wurden 1.388 Tonnen Fairtrade-Honig abge-
setzt. Zwei Prozent des in Deutschland verkauften fairen Honigs sind zusatzlich auch Bio-zertifiziert. Honig mit dem Fairtrade-Siegel ist
immer zu 100 Prozent fair gehandelt.

WO FINDET MAN HONIG MIT DEM FAIRTRADE-SIEGEL?

Fairtrade-Honig gibt es hauptsachlich als Vielblitenhonig, cremig oder fliissig, aus verschiedenen Landern Mittel- und Stidamerikas.
Oft werden zwei Herkiinfte kombiniert, um beliebte Geschmacksrichtungen zu treffen. Man findet ihn in Supermarkten, in Welt- und
Bioladen, in Online-Shops sowie in der Gastronomie. Mehr Informationen finden Sie in der Fairtrade-Produktdatenbank unter
www.fairtrade-deutschland.de/produkt-finder

* AUSSTATTUNG UND INFRASTRUKTUR

FAIRTRADE PRAMIENVERWENDUNG 2014

M 1. INVESTIERUNG IN PRODUZENTENORGANISATION

Ausstattung und Infrastruktur*

(siehe 2. Grafik)
Personalwesen und Administration

m 2. ANDERE

Andere Leistungen

M Auszahlungen

Ausristung und Trainings

M Trainings/ Starkung von Kompetenzen

M Bereitstellung von landwirtschaftlicher

4%

Lagerhaus
m Export und Verpackungseinrichtungen

MW Blroausstattung

B Andere Ausstattungen und Infrastrukturen

Verarbeitungsanlagen

Miete oder Kauf von Landflachen

INTERNATIONALES NETZWERK UND KONTROLLEN

In Deutschland vergibt TransFair e.V.
das Fairtrade-Siegel fur fair gehandelte
Produkte aus Regionen des globalen
Siidens und fordert das Bewusstsein fir
einen nachhaltigen Konsum. Waren mit
dem Fairtrade-Siegel sind bundesweit
in 42.000 Verkaufsstellen erhaltlich.
Uber 20.000 gastronomische Betriebe
bieten Fairtrade-Produkte an. Gemein-
sam mit anderen nationalen Fairtrade

TransFair e.V.

Fairtrade Deutschland
Remigiusstrale 21 | 50937 Koln
Tel.: 0221-94 20 40-0
Info@fairtrade-deutschland.de
www.fairtrade-deutschland.de

Organisationen und den Produzenten-
netzwerken aus Afrika, Lateinamerika
und Asien ist TransFair Mitglied der
Organisation Fairtrade International.
Fairtrade International legt die weltweit
glltigen Fairtrade-Standards fest und
unterstitzt die Produzenten im Siden
bei deren Umsetzung. Im internationa-
len Fairtrade-System haben Produzen-
tenvertreter 50 Prozent der Stimmen.

twitter.com/fairtrade_de

www.facebook.de/fairtrade.deutschland

Stand: August 2016

Sie sind an allen strategischen Ent-
scheidungen sowie der Standardset-
zung gleichberechtigt beteiligt. Dass die
Standards eingehalten werden, Uber-
prift die unabhangige Zertifizierungs-
und Kontrollorganisation FLOCERT
GmbH. FLOCERT st akkreditiert nach
der 1ISO-Norm 17065. Diese steht fur
die Unabhangigkeit, Einheitlichkeit und
Transparenz der Kontrollen.

FAIRTRADE

Das Siegel fur Fairen Handel



